Strategiczne Podsumowanie Dziatalnosci Biznesowej i ESG Spotki
Pure City za Rok 2023

1. Wprowadzenie — List od Prezesa Spotki
Drodzy Panstwo,

Z wielka radoscig przedstawiamy pierwszy raport strategiczny ESG Pure City, bedacy istotnym krokiem
w kierunku transparentnosci, odpowiedzialnosci i zrownowazonego rozwoju. Cieszy nas mozliwos¢
dzielenia sie naszym zaangazowaniem w obszarze Srodowiska, spoteczenstwa i zarzadzania
korporacyjnego.

Nasz raport to nie tylko dokument, ale manifest naszych wartosci oraz przekonania, ze biznes moze i
powinien odgrywaé pozytywng role w spoteczenstwie i dla planety. Jest to réwniez nasz pierwszy
raport opracowany zgodnie ze standardami VSME ESRS, co podkresla nasze zaangazowanie w
zrownowazony rozwoj w kontekscie specyfiki naszej dziatalnosci. Ze wzgledu na rozmiar naszego
przedsiebiorstwa, zawarlismy w nim informacje Modutu Podstawowego przeznaczonego dla
mikrojednostek, zgodnie z Dobrowolnymi ESRS dla matych i Srednich przedsiebiorstw nienotowanych
na gietdzie (VSME ESRS).

Jednym z kluczowych priorytetéw naszej strategii biznesowej jest minimalizowanie emisji CO2 poprzez
tworzenie miejskich sieci elektrostacji zasilanych energig z OZE, potgczonych z nosnikami cyfrowej
reklamy zewnetrznej. Naszg misjg jest realny i mierzalny udziat w transformacji polskiego transportu
miejskiego na bezemisyjny oraz umozliwienie tworzenia zrownowazonej komunikacji marketingowej.
Raport ten nie tylko prezentuje nasze dotychczasowe osiggniecia, ale takze wyznacza $ciezke rozwoju
na przysztos¢. Wierzymy, ze transparentnosc i ciggte doskonalenie sg kluczowe dla budowania

zaufania naszych interesariuszy oraz realizacji naszej misji spotecznej i Srodowiskowe;.

Dziekujemy wszystkim zaangazowanym za ich wkfad w tworzenie naszej strategii ESG oraz za
wspotprace na rzecz lepszego jutra.

Z powazaniem
Wojciech Bierkkowski

Zatozyciel i Prezes Zarzadu



2. Misja i Wizja Organizacji
Misja

Misjg Pure City jest realny i mierzalny udziat w transformacji infrastruktury pojazdéw elektrycznych i
cyfrowej reklamy zewnetrznej na bezemisyjng. Dazymy do stworzenia zrownowazonej, przyjaznej
Srodowisku infrastruktury tadowania pojazdéw elektrycznych, ktéra wspiera rozwdj miast i przyczynia
sie do poprawy jakosci powietrza.

Naszg misje realizujemy dzieki posiadaniu innowacyjnej sieci fadowarek elektrycznych dla
samochoddéw osobowych, ktdra jednoczesnie petni funkcje nosnikdéw cyfrowej reklamy zewnetrznej
(Digital Out-Of-Home, DOOH). Ta unikalna infrastruktura i model biznesowy umozliwiajg
reklamodawcom promowanie swoich marek na naszych ekranach w kontekscie transformacji
energetycznej, ekologii oraz zapobiegania zmianom klimatycznym. Dodatkowo, nasi partnerzy —
wiasciciele lokalizacji elektrostacji — mogg czerpac¢ zyski z przychodéw ze sprzedazy czasu
reklamowego w sieci Pure City.

Wizja

Naszg wizjg jest ekologiczne podejscie do transportu i cyfrowej reklamy, gdzie zrGwnowazony rozwaj,
nowoczesna technologia i ekologiczne podejscie do transportu tworzg harmonie, ktéra korzystnie
wptywa na jako$¢ zycia mieszkancéw. Chcemy by¢ wainym graczem w dziedzinie miejskiej
infrastruktury do fadowania samochoddéw elektrycznych i cyfrowej reklamy zewnetrznej, tgczac
nowoczesne rozwigzania fadowania pojazdéw elektrycznych z innowacyjnymi formami reklamy
cyfrowej.

Kluczowe elementy wizji Pure City:

. Energetycznie Zrownowazona Komunikacja Marketingowa
e Reklamodawcy mogg promowaé swoje marki w sposdb energetycznie zrownowazony,
wyswietlajgc promocje na naszych ekranach w kontekscie transformacji energetycznej.
e Reklama bezodpadowa: dzieki zastosowaniu cyfrowej reklamy zewnetrznej nasze kampanie
reklamowe nie generujg odpaddéw, niezaleznie od dtugosci trwania kampanii.

Il.  Zréwnowazony Rozwaj Miejski
e Zeroemisyjny transport: dgzymy do tego, aby kazidy pojazd miejski byt elektryczny, co
przyczyni sie do znaczacej redukcji emisji CO2 oraz poprawy jakosci powietrza w miastach.
e Ekologiczna infrastruktura: inwestujemy w nowoczesne i ekologiczne technologie, ktore
wspierajg zrGwnowazony rozwoj oraz minimalizujg nasz wptyw na srodowisko.

1. Integracja Technologii i Ekologii

e Innowacyjne rozwigzania: wprowadzamy zaawansowane technologie fadowania pojazdéw
elektrycznych oraz cyfrowej reklamy zewnetrznej, ktdre harmonijnie wspdtpracujg, tworzac
spojne i efektywne rozwigzania miejskie wkomponowane w miejski krajobraz.



e Cyfrowa reklama zewnetrzna (DOOH): nasze ekrany DOOH wspierajg finansowo rozwdj
infrastruktury tadowania oraz promujg marki, ktére s3 ekologiczne i spotecznie
odpowiedzialne.

Zaangazowanie Spoteczne i Edukacja

e Kampanie edukacyjne: kontynuujemy i rozwijamy dziatania podnoszgce $wiadomosc
ekologiczng spoteczenstwa, promujgce korzysci wynikajgce z uzytkowania pojazdéw
elektrycznych oraz zachecajgce do proekologicznych dziatan. Przyktadem jest kampania
,Zielona energia — czyste miasta”.

e Wspodtpraca z lokalnymi przedsiebiorcami: wspieramy lokalne firmy i angazujemy sie w
projekty promujace ich oferte w sposéb zrbwnowazony.

Globalne inspiracje, lokalne dziatania:

e Skalowalno$¢ i adaptacja: nasze rozwigzania sg skalowalne i mogg by¢ dostosowane do
roznych warunkéw miejskich na catym $wiecie. Wiedza zdobyta na temat zachowan
konsumentdéw wspiera dostosowywanie ofert handlowych lokalnych przedsiebiorcéw.

e Transformacja w inteligentne miasta: pragniemy by¢ wzorem dla innych miast i firm,
demonstrujgc, jak skutecznie tgczy¢ technologie, zréwnowazony rozwdj i korzysci
ekonomiczne, nie szkodzac jednoczesnie miejskiemu krajobrazowi.

Wizja Pure City zaktada przyszto$¢, w ktdérej miasta sg nie tylko bardziej ekologiczne i przyjazne
Srodowisku, ale takze bardziej innowacyjne i efektywne w zarzgdzaniu zasobami. Dgzymy do tego, aby
nasze dziatania przyczynity sie do globalnej transformacji energetycznej, wptywajgc na poprawe
jakosci zycia obecnych i przysztych pokolen. Wierzymy, ze poprzez integracje nowoczesnych
technologii z ekologicznymi rozwigzaniami mozemy tworzy¢ zrownowazone miejskie ekosystemy,
ktore bedg wzorem dla innych miast na catym Swiecie. Naszym celem jest inspirowanie i wspieranie
spotecznosci w budowaniu lepszej, bardziej zréwnowazonej przysztosci dla wszystkich.

3. Model Biznesowy oraz Model Tworzenia Wartosci

Charakterystyka modelu biznesowego organizacji

Model biznesowy Pure City opiera sie na czterech podstawowych aktywnosciach:
1.

Zréwnowazone dziatania marketingowe i komunikacyjne: realizowane za posrednictwem sieci
ekranéw reklamowych zasilanych energia z odnawialnych Zrddet, nasze dziatania promuja
ekologiczne i spotecznie odpowiedzialne marki.

Sprzedaz energii elektrycznej: oferujemy energie elektryczng poprzez nasze stacje fadowania
samochoddw elektrycznych, nieustannie rozwijajgc i modernizujgc posiadang infrastrukture, aby
sprostac rosngcym wymaganiom rynku.

Wsparcie w redukcji sladu weglowego: pomagamy firmom w zmniejszaniu ich sladu weglowego,
oferujgc innowacyjne rozwigzania i konsultacje w zakresie zréwnowazonego rozwoju.

Rozwdj aplikacji Pure City: nasza aplikacja dziata jako zaawansowana platforma marketingowa,
generujgca wysoko wartoSciowe leady sprzedazowe, oraz jako platforma komunikacyjna z
klientami, zbierajgca dane o ich potrzebach, zachowaniach i preferencjach, umozliwiajgc tym
samym precyzyjne dostosowanie oferty do oczekiwan uzytkownikow.



Wartosci Pure City

Fundamentem naszego modelu biznesowego sg kluczowe wartosci, ktdre kierujg naszymi dziataniami
i decyzjami:

e Troska o ludzi i Srodowisko: priorytetem jest dla nas dobro zaréwno ludzi, jak i Srodowiska.
Dazymy do tworzenia zréwnowazonych rozwigzan, ktére pozytywnie wptywajg na jakosé zycia
oraz ochrone srodowiska naturalnego.

e Ciggte doskonalenie i innowacyjnosé: stawiamy na nieustanny rozwdéj i wprowadzanie
innowacyjnych technologii, aby oferowac naszym klientom najlepsze i najbardziej efektywne
rozwigzania.

e Edukacja i pozytywny wplyw na srodowisko: angazujemy sie w edukacje ekologiczng i
promowanie dziatan proekologicznych, majgc na celu zwiekszenie Swiadomosci spotecznej i
pozytywny wptyw na Srodowisko.

e Elastycznos¢ i klientocentryzm: wykorzystujemy elastycznos¢ naszych rozwigzan, aby
dostarczac klientom najbardziej dopasowane i satysfakcjonujgce produkty oraz ustugi.

e Etycznos¢ i transparentnos$¢: dziatamy zgodnie z najwyiszymi standardami etycznymi,
transparentnie i w petnej zgodnosci z obowigzujgcym prawem, budujgc zaufanie i
wiarygodnos¢ wsrdd naszych interesariuszy.

Dodatkowo, nasza strategia obejmuje proaktywne podejscie do wspotpracy z partnerami biznesowymi
oraz lokalnymi spotecznosciami, wspdlnie pracujgc nad budowaniem zréwnowazonej przysztosci.

4. Cele Strategii Oparte na Fundamentach ESG

Nasza firma przewodzi ewolucji w kierunku zrdwnowazonej gospodarki, ktadac szczegdlny nacisk na
wsparcie transformacji w strone czystej energii i transportu bezemisyjnego. Nasza misja jest jasna:
wspiera¢ rozwoj zielonej energetyki oraz poprawe jakosci powietrza w polskich miastach poprzez
konkretne i mierzalne dziatania. W ramach szeroko zakrojonej kampanii spotecznej , Zielona energia —
czyste miasta”, zwiekszamy Swiadomos¢ spoteczng oraz dazymy do realnej redukcji emisji CO2,
przyczyniajgc sie do dtugoterminowej poprawy czystosci miejskiego powietrza.

Nasza wiodgca dziatalnos¢ biznesowa obejmuje tworzenie miejskich sieci elektrostacji, ktére petnig
role zardwno stacji tadowania pojazddw elektrycznych, jak i nosnikéw cyfrowej reklamy zewnetrznej
(DOOH). Wszystkie stacje sg w petni zasilane energig elektryczng pochodzaca z odnawialnych zrédet,
co wspiera producentéw zielonej energii i czyni nas aktywnymi uczestnikami rozwoju sektora OZE.
Kierowcom samochodéw elektrycznych oferujemy tadowanie energig pochodzacg z odnawialnych
zrédet, umozliwiajgc im aktywny udziat w transformacji energetycznej i dbanie o jako$¢ powietrza w
ich miejscach zamieszkania.

Reklamodawcom oferujemy unikalng infrastrukture, ktéra umozliwia promowanie ich marek na
naszych ekranach w kontekscie transformacji energetycznej, ekologii oraz zapobiegania zmianom
klimatycznym. Cyfrowa reklama zewnetrzna (DOOH) pozwala na tworzenie kampanii reklamowych w
dowolnym wymiarze, bez generowania odpaddéw po zakonczeniu kampanii. Nasze innowacyjne
podejscie pozwala na elastyczne dostosowanie kampanii do potrzeb klienta, co przektada sie na lepsze
wyniki i wiekszy zasieg.

Dazymy rowniez do budowania trwatych relacji z partnerami biznesowymi i lokalnymi
spotecznosciami, wspdtpracujagc w celu tworzenia wartosciowych, zréwnowazonych rozwigzan.



Wierzymy, ze poprzez wspétdziatanie mozemy osiggngc znacznie wiecej, przyczyniajac sie do globalnej
transformacji energetycznej i tworzenia bardziej zrownowazonej przysztosci dla wszystkich.

Nasze zaangazowanie w zréwnowazony rozwdj jest nie tylko naszg misjg, ale takze naszg pasj3. Kazde
dziatanie, ktére podejmujemy, ma na celu pozostawienie pozytywnego sladu dla przysztych pokolen,
tworzac lepszy, zdrowszy Swiat dla wszystkich.

Nasza strategia wspiera Cele Zrdwnowazonego Rozwoju UN w trzech zakresach:

1. PLANETA

Wierzymy, ze stan srodowiska, w ktorym zyjemy, wptywa na ludzi i spotecznosci. Poprzez ograniczenie
emisji gazéw cieplarnianych chcemy przyczynié sie do stabilnego klimatu i poprawy zdrowia planety.

Cel: zapewni¢ wszystkim dostep do zrédet stabilnej, zrwnowazonej i nowoczesnej
energii po przystepnej cenie.

12 ODPOWIEDZIALNA
KONSUMPCJA
IPRODUKCJA

QO

naturalnych.

Cel: do 2030 roku zapewni¢ zréwnowazone zarzgdzanie i efektywne zuzycie zasobow

1 DZIALANIA
WDZIEDZINIE
KLIMATU

4

Cel: podjag¢ pilne dziatania w celu przeciwdziatania zmianie klimatu i jej skutkom.

2. LUDZIE

Wierzymy, ze promujgc innowacyjne rozwigzania redukujgce $lad weglowy, dbamy wraz z lokalna
spotecznoscia o lepsze powietrze, a dzieki temu o zdrowie ludzi. Poprzez kampanie "Zielona energia —
czyste miasta" zwiekszamy swiadomos¢ o powigzaniach miedzy zielong energig, czystym powietrzem
a zdrowiem ludzi.

DOBRE ZDROWIE
1 JAKOSCZYCIA

Cel: zapewni¢ ludziom zdrowe zycie i dobrobyt.

Cel - rozwija¢ niezawodng, zréwnowazong i odporng infrastrukture dobrej jakosci, w tym
infrastrukture regionalng i transgraniczng, wspierajgcg rozwdéj gospodarczy i dobrobyt ludzi.



3. PARTNERSTWA

Wierzymy, ze nie jesteSmy sami w naszych dziataniach redukowania sladu weglowego i aktywnie
nawigzujemy partnerstwa, dzieki ktérym mozemy wywierac jeszcze wiekszy wptyw i realizowad naszg
misje na wiekszg skale. Jestesmy partnerem UN Global Compact Network Poland, aktywnie wspierajgc
10 zasad Global Compact.

1 PARTNERSTWA
NARZECZ CELOW

&

zrbwnowazonego rozwoju.

Cel: wzmocni¢ s$rodki wdrazania i ozywi¢ globalne partnerstwo na rzecz

Z duma przedstawiamy nasze konkretne cele biznesowe oraz cele ESG wraz z rezultatami za rok 2023
w powyzszych trzech obszarach:

PLANETA (mo:ze tutaj wygenerowac jakgs matq ikonke dla planety, pézniej do ludzi etc.)

1. Rozbudowa Sieci tadowarek Wspierajaca Transformacje Energetyczna

e Cel: zwiekszenie liczby stacji tadowania pojazdéw elektrycznych do 500 stacji do konca 2026.

e Dziatania: inwestowanie w budowe nowych punktéw fadowania oraz modernizacja
istniejacych.

e Rezultat za 2023: 15 stacji na koniec 2023

2. Zasilanie Zielong Energia
e Cel: wykorzystywanie odnawialnych Zrédet energii (OZE) do zasilania stacji tadowania w 100%.
e Dziatania: Partnerstwo z dostawcami zielonej energii i instalacja systeméw fotowoltaicznych
na stacjach tadowania.
e Rezultat za 2023: 100% energii z OZE na koniec 2023.

3. Ekologiczne Zasilanie Ekranéw Reklamowych
e Cel: minimalizacja $ladu weglowego zwigzanego z dziatalnosciag reklamowa poprzez
korzystanie w 100% z energii z OZE.
e Dziatania: Zasilanie ekranéw reklamowych wytacznie zielong energia, co dodatkowo
podkresla zaangazowanie w zrGwnowazony rozwaj.
e Rezultat za 2023: 100% energii z OZE.

4. Rozwdj Infrastruktury Energetycznej i Marketingowe
e Cel: Wzbogacenie miejskiej infrastruktury o nowoczesne rozwigzania technologiczne.
e Dziatania: Inwestowanie w ekologiczne technologie fadowania pojazdéw oraz cyfrowej
reklamy zewnetrzne;j.
e Rezultatza 2023: 15 nowoczesnych elektrostacji z wbudowanymi ekranami reklamowymi przy
centrach i parkach handlowych.



LUDZIE

1. Spotecznosc Uzytkownikéw EV (Electric Vehicles)

Cel: stworzenie aktywnej spotecznosci uzytkownikéw 100 000 samochoddéw elektrycznych do
konca 2026.

Dziatania: rozwdj aplikacji Pure City, ktéra pozwala na obliczanie i monitorowanie
indywidualnego sladu weglowego, a takze oferuje porady dotyczace jego redukg;ji.

Rezultat za 2023: 600 oséb na koniec 2023 roku.

2. Kampania Spoteczna ,,Mata Zmiana - Wielki Efekt”

Cel: zwiekszenie Swiadomosci ekologicznej i promowanie proekologicznych zachowan w 100%
elektrostacji.

Dziatania: prowadzenie kampanii edukacyjnych na temat wptywu drobnych zmian w
codziennym zyciu na klimat.

Rezultat za 2023: kampania byta wyswietlana na wszystkich ekranach Pure City oraz ekranach
partnera Clear Channel i dotarta do ponad 25 milionéw widzow w okresie emisji.

3. Kampania Spoteczna ,Zielona energia — czyste miasta”

Cel: edukacja i zaangazowanie spoteczenstwa w dziatania proekologiczne oraz promowanie
korzysci ptyngcych z uzytkowania pojazdéw elektrycznych- min.7 kampanii w 2023.
Dziatania: regularne i prowadzone w trybie ciggtym dystrybuowanie tresci dydaktycznych na
ekranach PureCity.

Rezultat za 2023: 10 spotow reklamowych opracowanych i zrealizowanych przy wsparciu
partnerow (UNGC, Carlsberg, Leroy Merlin)

4. Promowanie Korzysci z Uzytkowania Pojazdéw Elektrycznych

Cel: zachecanie konsumentow do przejscia na pojazdy elektryczne wspierajac cele ekologiczne
i zapobiegajgc zmianom klimatycznym.

Dziatania: organizowanie warsztatéw, webinaridow oraz kampanii informacyjnych dotyczacych
korzysci ekonomicznych i srodowiskowych ptyngcych z uzytkowania pojazdéw elektrycznych.
Rezultat za 2023: (brak danych).

5. Wsparcie Lokalnych spotecznosci

Cel: wspodtpraca z lokalnymi partnerami i wiascicielami lokalizacji w celu stworzenia
wartoSciowych zrodet dochodu z reklam DOOH, co przyczynia sie do lokalnego rozwoju
ekonomicznego.

Dziatania: przygotowanie oferty i dystrybucja informacji o niej wsrdd lokalnych
przedsiebiorcéw w lokalizacjach Pure City. Przygotowanie narzedzi do automatyzacji
sprzedazy reklamy (kalkulator oferty i formularz na stronie).

Rezultat za 2023: pierwsze 3 kampanie zrealizowane lokalnie i w matym formacie dla
mikroprzedsiebiorcéw, publikacja formularza do sprzedazy reklamy na stronie WWW.

6. Promowanie Wartosci ESG



e Cel: zrbwnowazony energetycznie marketing w Pure City ma na celu promowanie wartosci
zwigzanych z ESG ($rodowisko, spoteczenstwo, zarzgdzanie) poprzez tresci reklamowe
wyswietlane na naszych ekranach.

e Dziatania: reklamodawcy, ktérzy wspodtpracujg z Pure City, sg zachecani do tworzenia
kampanii, ktore wspierajg i podkreslajg ich zaangazowanie w zréwnowazony rozwdj.

o Rezultat za 2023: udziat United Nation Global Compact, Carlsberg Polska i Leroy Merlin w
kampanii spotecznej

PARTNERSTWA

1. Demokratyzacja Cyfrowych Kampanii Marketingowych

o Cel: umozliwienie lokalnym przedsiebiorcom prowadzenia kampanii marketingowych na
ekranach Pure City.

e Dziatania: opracowanie dedykowanych narzedzi i oferty, ktére pozwalaja na realizacje
kampanii w mniejszym wymiarze do potowy 2025.

e Rezultat za 2023: przygotowanie koncepcji rozwigzania, ktére pozwoli samodzielnie zamoéwié
kampanie na wybranych ekranach w danym przedziale czasowym i jg optaci¢. Automatyzacja
ma pozwoli¢ prowadzenie optacalnych kampanii reklamowych w matym formacie przez
mikroprzedsiebiorcéw. Cel to pozyskanie minimum 3 partneréw do korica 2025 roku.

2. Transparentna Komunikacja z Otoczeniem
e Cel: budowanie pozytywnych relacji z otoczeniem i klientami poprzez transparentnos¢ dziatan
i wydanie pierwszego raportu z dziatalnosci ESG za rok 2023.
e Dziatania: Regularne raportowanie dziatan rynkowych oraz inicjatyw na rzecz ochrony klimatu,
zapewnienie zgodnosci z regulacjami prawnymi i standardami ESG wg. VSME ESRS.
e Rezultat za 2023: raport za 2023 rok opublikowany w 2024 roku.

3. Partnerstwo i wspétpraca z otoczeniem biznesowym w celu wspdlnego budowania
zrownowazonej przysztosci
e Cel: budowanie trwatych relacji z partnerami biznesowymi i reklamodawcami, opartych na
wspaolnych wartosciach i celach zréwnowazonego rozwoju.
e Dziatania: opracowanie listy tresci i marek, ktére mogg by¢ promowane w sieci Pure City.
e Rezultat za 2023: rozpoczecie komunikacji rynkowej dotyczgcej strategii i wartosci firmy.

Pure City integruje nowoczesng technologie z ekologia, tworzac zrdwnowazone rozwigzania
wspierajgce rozwoj miast oraz poprawe jakosci zycia mieszkancéw. Poprzez rozwdj infrastruktury
tadowania pojazdow elektrycznych, cyfrowej reklamy zewnetrznej zasilanej zielong energig oraz
edukacje konsumentéw, Pure City realizuje swojg misje i cele ESG, przyczyniajac sie do transformacji
energetycznej oraz zrwnowazonego rozwoju miejskiego.

5. Ocena Ryzyka

Aby wzmocni¢ swojg strategie biznesowg, przedsiebiorstwo Pure City przeprowadzito kompleksowg
ocene ryzyka zwigzanego z negatywnym wptywem zmian klimatu na swoje funkcjonowanie. W analizie



uwzgledniono ryzyko zwigzane z przejsciem na bardziej zrGwnowazong gospodarke niskoemisyjng
oraz ryzyko fizyczne wynikajgce z bezposrednich i dtugoterminowych skutkdw zmian klimatu (zaréwno

nagtych, jak i stopniowych).

Ocenie poddano réwniez ryzyka rynkowe, technologiczne i reputacyjne, aby uzyskaé petny obraz
potencjalnych zagrozen i mozliwosci. Tak szerokie podejScie pozwala na bardziej precyzyjne
dostosowanie strategii do dynamicznie zmieniajgcego sie otoczenia biznesowego, zapewniajgc

dtugoterminowg stabilnos¢ i zrownowazony rozwadj naszej firmy.

Podjecie tych dziatan jest kluczowe dla utrzymania konkurencyjnosci oraz ochrony intereséw naszych
interesariuszy, umozliwiajgc Pure City skuteczne zarzgdzanie ryzykiem i wykorzystywaniem szans

zwigzanych z transformacjg energetyczna.
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6. Zrozumienie i Zarzagdzanie Ryzykiem

Przedsiebiorstwo Pure City doskonale rozumie istniejgce ryzyka zwigzane z dziatalnoscig oraz ich
potencjalne skutki dla Srodowiska, spotecznosci i zarzgdzania. Dlatego systematycznie monitorujemy
te zagrozenia i dostosowujemy naszg strategie dziatania, aby skutecznie nimi zarzadzadé.

Pure City nieustannie analizuje zmieniajgce sie warunki rynkowe, regulacje oraz trendy spoteczne, aby
zidentyfikowa¢ nowe wyzwania i dostosowal podejscie biznesowe. Dziatamy proaktywnie,



podejmujac Srodki zapobiegawcze i korygujgce, aby zminimalizowaé ryzyko negatywnego wptywu
naszej dziatalnosci na otoczenie oraz spotecznosé, jak rowniez wptywu otoczenia na naszg dziatalnosc
biznesowa.

Dazymy do ciggtego doskonalenia naszych praktyk biznesowych, aby by¢ na biezgco z najlepszymi
praktykami w zakresie ESG (Srodowisko, Spoteczno$¢, Zarzadzanie) i zapewnié, ze nasza firma
aktywnie uczestniczy w rewolucji zréwnowazonego rozwoju. Poprzez swiadome monitorowanie i
zarzadzanie ryzykami, staramy sie osiggngc nasze cele biznesowe w sposéb zgodny z naszymi
wartosciami, przyczyniajac sie jednoczesnie do dtugoterminowego sukcesu zardwno naszej firmy, jak
i spotecznosci, w ktorej dziatamy.

Nasze zaangazowanie w zrdwnowazony rozwoj jest nie tylko strategicznym priorytetem, ale takze
wyrazem naszej odpowiedzialnosci wobec przysztych pokolen. Wierzymy, ze poprzez odpowiednie
zarzadzanie ryzykiem i ciggte doskonalenie, mozemy tworzy¢ wartosc¢ nie tylko dla naszych klientéw i
partnerow, ale takze dla catego spoteczenstwa.

7. Pure City — Ogélne Ujawnienia

Raport zostat przygotowany wytgcznie dla Spotki Pure City Sp. z 0.0. w ujeciu jednostkowym, poniewaz
spotka nie posiada zaleznych jednostek, a informacje sg przedstawione zgodnie z modutem
podstawowym. Praktyki w zakresie przejscia na bardziej zrwnowazong gospodarke zostaty szeroko
opisane w pierwszej czesci dokumentu i sg integralnie powigzane z celami biznesowymi spoétki.

Pure City Sp. z 0.0. jest mikrojednostkg, poniewaz nie przekracza przynajmniej dwdch z nastepujacych
progéw:

° suma bilansowa: 350 000 EUR,
. przychody netto ze sprzedazy: 700 000 EUR,
. iii. liczba pracownikéw: 10.

Pomimo naszego statusu mikrojednostki, Pure City stawia na najwyzsze standardy w zakresie
zrbwnowazonego rozwoju i odpowiedzialnosci spotecznej. Skupiamy sie na wdrazaniu innowacyjnych
rozwigzan, ktére nie tylko wspierajg naszg dziatalnos$¢, ale takie przyczyniajg sie do globalnej
transformacji energetycznej. Kazde nasze dziatanie jest doktadnie przemyslane i zgodne z naszymi
strategicznymi celami ESG, co pozwala nam na budowanie dtugoterminowej wartosci dla naszych
interesariuszy.

Nasze raporty i ujawnienia majg na celu nie tylko spetnienie wymogow regulacyjnych, ale takze
transparentne komunikowanie naszych dziatan i postepdéw w obszarze zrGwnowazonego rozwoju.
JesteSmy zobowigzani do regularnego monitorowania i raportowania naszych wynikéw, aby zapewnic
ciggte doskonalenie i osigganie naszych ambitnych celéw srodowiskowych, spotecznych i zarzadczych.

8. Pure City a Srodowisko - Podstawowe Wskazniki wg VSME ESRS

Nasza firma konsekwentnie dazy do osiggniecia zeroemisyjnosci w swojej dziatalnosci, ktadac
szczegdlny nacisk na redukcje emisji gazéw cieplarnianych. Jednym z kluczowych elementéw naszej
strategii jest promowanie korzystania ze stacji fadowania samochoddéw elektrycznych, ktore sg
zasilane wytacznie energig pochodzacg z odnawialnych Zrodet. Jako cze$¢ naszej dziatalnosci
reklamowej, te same stacje tadowania, bedgce jednoczesnie nosnikami cyfrowej reklamy zewnetrznej,
sg rowniez zasilane energig z OZE. Dzieki temu nasze reklamy nie tylko promujg zrGwnowazony rozwéj,



ale same w sobie sg elementem tego procesu poprzez minimalizacje negatywnego wptywu na
Srodowisko. Dzieki temu nie tylko wspieramy rozwdj zielonej energii, ale takze ograniczamy emisje
szkodliwych substancji do atmosfery.

W ten sposéb nasza firma dziata na rzecz ochrony $rodowiska poprzez redukcje emisji gazéw
cieplarnianych oraz promowanie korzystania z czystych Zzrddet energii i ekologicznych form transportu.
Nasze wysitki zmierzajg do stworzenia Srodowiska biznesowego, ktdre jest zgodne z zasadami
zrbwnowazonego rozwoju i aktywnie wspiera jego realizacje.

Zuzycie energii w podziale na Zzrédta w roku bazowym 2023:

Zuzycie energii w podziale na zrédta | 2023
Catkowite zuzycie energiiw MWh | 34
W tym ze zrédet odnawialnych | 34
W tym nie ze zrédet odnawialnych | O

Przedsiebiorstwo nie policzyto jeszcze Sladu weglowego organizacji wg Protokotu GHG, aczkolwiek jest
to rozwazane na kolejne lata. W roku 2023 skala dziatalnosci byta jeszcze zbyt mata i oparta w catosci
na energii z OZE.

Jednostka nie generuje zanieczyszczen do powietrza, wody ani gleby w ramach swojej dziatalnosci,
ktore na mocy prawa musiataby zgtasza¢ witasciwym organom. Zuzycie wody wystepuje tylko na
potrzeby pracownikdw i partnerdw biznesowych w biurze, a nasza dziatalno$¢ nie obejmuje terenow
ze znacznym deficytem wody. Dodatkowo, unikamy generowania odpaddw przemystowych, stosujac
zrobwnowazone metody produkcji i minimalizujgc ilo$¢ odpaddéw poprzez recykling i efektywne
zarzgdzanie zasobami.

Niestety, nie posiadamy szczegétowych danych dotyczgcych zuzycia wody za rok 2023, poniewaz
wiasciciel budynku nie udostepnia takich informacji dla swoich najemcéw. Naszym celem bedzie
uzyskanie tych danych w kolejnych latach poprzez wspdtprace z wtascicielem budynku i odpowiednig
rejestracje.

Przedsiebiorstwo nie prowadzi dziatalnosci na obszarach wrazliwych pod wzgledem bioréznorodnosci.

Nasza firma jest zaangazowana w minimalizowanie swojego wptywu na Srodowisko i ciggte
doskonalenie praktyk zréwnowazonego rozwoju, aby wspiera¢ ochrone srodowiska na kazdym etapie
naszej dziatalnosci.

9. Pure City a Kwestie Spoteczne - Podstawowe Wskazniki wg VSME ESRS

Na koniec roku 2023 przedsiebiorstwo Pure City zatrudniato jednego pracownika, kobiete, na umowe
0 prace w petnym wymiarze czasu pracy w Polsce. W ciggu roku 2023 nie zanotowano zadnych
wypadkdéw w pracy ani w drodze do pracy, a w przedsiebiorstwie stosowane sg rygorystyczne zasady
BHP.

Ze wzgledu na zatrudnienie tylko jednej osoby, przedsiebiorstwo nie jest w stanie prezentowac danych
dotyczacych réwnosci wynagrodzen i szkolen wsréd pracownikéw. Mimo to, Pure City Scisle
wspotpracuje z partnerami biznesowymi, podkreslajgc kluczowe znaczenie zasad ESG (Environmental,
Social, Governance) w naszej dziatalnosci. Kierujemy sie 10 zasadami Global Compact, ktore stanowig



fundament naszych dziatan i wytyczne w zakresie etyki biznesowej, odpowiedzialnosci Srodowiskowej
i spotecznej.

W dazeniu do dalszego rozwoju naszej strategii ESG, rozwazamy wprowadzenie specjalnego procesu
oceny i wyboru dostawcow oraz partnerdw biznesowych. Bedziemy kierowac sie przy tym nie tylko
aspektami ekonomicznymi, ale réwniez wartosciami zwigzanymi z ochrong srodowiska, spoteczng
odpowiedzialnosScig oraz etycznym zarzgdzaniem. Naszym celem jest budowanie partnerstw opartych
na zgodnosci wartosci oraz dgzenie do wspdlnego osiggania zréwnowazonych rezultatéow, zaréwno
ekonomicznych, jak i spotecznych oraz Srodowiskowych. Poprzez konsekwentne stosowanie zasad ESG
w naszej dziatalnosci i wspodtpracy z partnerami biznesowymi, dgzymy do tworzenia pozytywnego
wplywu na otaczajgcy nas Swiat oraz budowania dtugotrwatej wartosci dla naszej firmy i
spoteczenstwa.

Dziatalnos$¢ biznesowa naszego przedsiebiorstwa nie tylko generuje zyski, ale takze ma pozytywny
wptyw na lokalng spotecznos¢ oraz promuje proekologiczne dziatania wéréd naszych klientow. Naszym
celem jest nie tylko prowadzenie rentownego biznesu, ale rowniez dbanie o dobro spotecznosci, w
ktorej dziatamy.

Jednym z gtéwnych obszaréw naszego zaangazowania jest promowanie wykorzystania energii z
odnawialnych 7rédet wsrdd kierowcow samochodow elektrycznych oraz klientéw z branzy
reklamowej. Poprzez zachecanie do korzystania z ekologicznych rozwigzan, takich jak stacje tadowania
zasilane energig odnawialng, wspieramy redukcje emisji szkodliwych substancji do atmosfery, co
przektada sie na poprawe jakosci powietrza w miastach oraz zdrowie mieszkancow.

Nasza firma angazuje sie réwniez w réznorodne inicjatywy spoteczne, ktére majg na celu aktywne
wsparcie lokalnej spotecznosci. Wierzymy, ze nasze dziatania mogg miec istotny wptyw na poprawe
warunkéw zycia w naszym otoczeniu oraz przyczyni¢ sie do budowy lepszego i bardziej
zrbwnowazonego Swiata dla przysztych pokolen.

Wraz z Leroy Merlin i Carlsberg Polska pokazalismy, ze odpowiednia izolacja domu i ponowne
wykorzystanie szklanych butelek moze znaczaco zredukowacé zuzycie energii. Dodatkowo, na naszych
ekranach prezentowane sg materiaty dydaktyczne opracowane we wspodtpracy z UNGC dotyczace
zmniejszenia temperatury w domach oraz oszczedzania wody.

Dom-ocieplenie.mp4
Butelka zwrotna.mp4
Pralka.mp4

10. Pure City a Etyka Biznesowa - Podstawowe Wskazniki wg VSME ESRS

W prowadzeniu naszej dziatalnosci gospodarczej kierujemy sie 10 zasadami Global Compact, w tym
zasadg przeciwdziatania korupcji we wszystkich jej formach, wigcznie z tapowkarstwem i
wymuszeniami. Ta fundamentalna zasada stanowi nieodtgczng cze$¢ naszej strategii ESG
(Environmental, Social, Governance).
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Obszar

Zasada

Prawa Cztowieka

Zasada 1: Wspieraj i szanuj prawa cztowieka

Prawa Cztowieka

Zasada 2: Unikaj wspétudziatu w naruszaniu praw cztowieka

Praca

Zasada 3: Przestrzegaj wolnosci zrzeszania sie i prawa do negocjacji
zbiorowych

Praca Zasada 4: Eliminuj wszelkie formy pracy przymusowej i obowigzkowe;j
Praca Zasada 5: Skutecznie likwiduj prace dzieci
Praca Zasada 6: Eliminuj dyskryminacje w zatrudnieniu i zawodzie

Srodowisko

Zasada 7: Wspieraj ostrozne podejscie do wyzwan srodowiskowych

Srodowisko

Zasada 8: Podejmuj inicjatywy na rzecz wiekszej odpowiedzialnosci
ekologicznej

Srodowisko

Zasada 9: Zachecaj do rozwoju i rozpowszechniania przyjaznych dla
Srodowiska technologii

Przeciwdziatanie
Korupcji

Zasada 10: Pracuj przeciwko korupcji we wszystkich jej formach, w tym
wymuszen i tapowek

Dzieki naszym wysokim normom etycznym i uczciwym praktykom biznesowym, z dumg mozemy
ogtosié, ze do tej pory nie odnotowano zadnych przypadkdw tapowkarstwa w naszej firmie. Jestesmy
zdecydowanie przeciwni wszelkim formom korupcji i podejmujemy wszelkie niezbedne kroki, aby
zapobiegac¢ im w naszej dziatalnosci.

Nasze zaangazowanie w walke z korupcjg zaowocowato brakiem wyrokow skazujgcych czy grzywien
zwigzanych z praktykami korupcyjnymi wobec naszego przedsiebiorstwa. JesteSmy dumni z naszej
nieposzlakowanej historii i zobowigzujemy sie kontynuowaé nasze wysitki na rzecz uczciwego i
przejrzystego prowadzenia biznesu, zgodnie z zasadami ESG oraz globalnymi standardami etycznymi.

Ponadto, w ramach naszego zobowigzania do transparentnosci, regularnie przeglagdamy i
aktualizujemy nasze polityki antykorupcyjne oraz procedury zgtaszania nieprawidtowosci, aby
zapewnic¢, ze pozostajemy w zgodzie z najlepszymi praktykami i regulacjami prawnymi. Dgzymy do
utrzymania najwyzszych standardow etycznych w naszej dziatalnosci, co jest kluczowe dla budowania
zaufania wsrdéd naszych klientéw, partnerdw biznesowych oraz spotecznosci, w ktérej dziatamy.

11. Interesariusze Pure City
Istotni interesariusze Pure City to ci, ktdrzy majg znaczacy wptyw na dziatalnos$¢ firmy lub na ktérych

dziatalno$¢ firmy wywiera istotny wptyw. W wyniku analizy wytoniono najwazniejsze grupy
interesariuszy.



Grupa
interesariuszy

Sposob komunikowania

Cel komunikowania

Klienci - kierowcy
aut elektrycznych

Aplikacja mobilna
Newsletter, mailing,

Badanie satysfakcji w celu
podnoszenia jakosci ustug,
informowanie o jednostkowej i

wspodlnej redukcji sladu weglowego,
kampania edukacyjna odnos$nie zmian
klimatu

Klienci-
reklamodawcy

Ankieta
Prezentacje ofertowe

Badanie satysfakcji w celu

podnoszenia jakosci ustug

Organizacje
pozarzgdowe i
NGOs

Spotkania bezposrednie z NGOs
Wspdlne projekty w ramach
zrownowazonego rozwoiju,
zaangazowania spotecznego (jak na
przyktad Indeks Zdrowych Miast)
Konferencje branzowe

Przedsiebiorstwo podejmuje dziatania
wspoélnie z innymi organizacjami w
celu wykorzystania synergii pomiedzy
wspolnymi dziataniami i wzmocnienie
dziatalno$ci i  wptywu na cele
srodowiskowe

Publikacje (np. przy wspodtpracy z
UNCG)
Komunikacja w social mediach
Informacje prasowe, wspdlne
przedsiewziecia medialne
Administracja Wspdlna obecnos¢ Pure City i | Komunikacja w celu promowania
publiczna przedstawicieli administracji publicznej | wykorzystania energii z OZE, poprawy
na ogodlnopolskich i branzowych | miejskiego krajobrazu, rozbudowy
kongresach, gdzie mowimy o | potrzebnej infrastruktury
promowaniu energii z OZE, budowie
zrownowazonej infrastruktury miejskiej
w zakresie tadowania samochodéw
elektrycznych i dystrybucji  tresci
reklamowych
Dostawcy Weryfikacja zamawianych produktéw i | Weryfikacja podczas procesu
ustug pod katem wptywu na | ofertowego i negocjacji handlowych
srodowisko, czasu eksploatacji,
warunkéw wytworzenia
Klienci  centréow | Edukacyjne kampanie spoteczne na | Edukacja odnosnie zmian klimatu i
handlowych w | ekranach sieci Pure City i sieci | mozliwych dziatan majacych
naszych partnerskich pozytywny wptyw na klimat
lokalizacjach i
lokalne
spotecznosci
Pracownicy i | Weryfikacja wartosci jakimi kieruje sie | Szkolenia, wspdtdzielenie zasad i
podwykonawcy kandydat, podwykonawca na etapie | kultury organizacyjnej majgcej na celu
rekrutacji oraz rozwdj postawy | promowanie postaw
prosrodowiskowej przez caty okres | prosrodowiskowych
trwania wspotpracy
Media Artykuty edukacyjne i biznesowe | Edukacja jak najszerszego grona oséb

pokazujgce model biznesowy spdotki,
ktéry ukazuje mozliwos¢ prowadzenia
odpowiedzialnego biznesu i
edukowanie o wptywie naszych dziatan
na Srodowisko

0 potrzebie dziatan w kwestii obrony
klimatu przed negatywnymi zmianami
klimatycznymi







